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NÄSDAGSLEKTION – Reklam och försäljning

Klass:
Högstadiet eller gymnasiet
Tid:
1 lektion

Ämne:
Teckning, modersmålet, samhällslära, konstämnen, mediefostran

Material:
Olika dagstidningar, tidskrifter, ungdomstidningar, tv-reklam m.m. 


Näsdagsbroschyrer eller annan info om Näsdagen

Syfte: Eleverna studerar hur olika medier och företag försöker locka ungdomar att köpa deras produkter. Eleverna hittar på olika sätt att marknadsföra Näsdagen.
1. Dela in eleverna i grupper på 2-3 personer. Dela ut reklamannonser och tidningar som eleverna får studera i grupp. Be eleverna att tänka på hurudana bilder, ord, former eller färger får människor att köpa en produkt, se ett tv-program eller att delta i en kampanj. Be eleverna att klippa ut utvalda ställen ur tidningen. 
2. Grupperna presenterar sina urklipp för den övriga klassen och berättar vilka som i deras tycke var tilltalande bilder, ord, former eller färger. 

3. Ge grupperna i uppgift att skapa Näsdagen-reklam. Eleverna kan först bekanta sig med Näsdagen (via t.ex. broschyrer eller webben) och beakta följande faktorer i planeringen:

· Vilken målgrupp vänder sig reklamen till? (ungdomar, lärare, elever, föräldrar osv.)

· Vad vill man uppnå med reklamen? 

· Hur gör man lockande och inbjudande reklam?

4. Eleverna kan göra sina reklamalster till exempel genom att rita, med hjälp av dator, genom att sammanställa klipp ur tidningar, måla m.m. Ju kreativare, desto bättre! Under Näsdagen  kan reklamalstren finnas till påseende i skolan.

